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一、报告报价

《2012-2016年中国戒烟产品市场调查与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      戒烟市场虽品类繁多，但纵观市场，依旧是外企占据主导，辉瑞、强生、诺华分别凭

借&ldquo;畅沛&rdquo;、&ldquo;力克雷&rdquo;、&ldquo;尼派&rdquo;三分天下。曾经红火一

时的国内电子烟产品&ldquo;如烟&rdquo;，因为效果没得到科学证实而败下阵来。随着政府戒

烟力度的加强，以及上亿烟民作坚强&ldquo;后盾&rdquo;，国内戒烟产品将不断涌现，但仍以

小鱼小虾浑水捞金的姿态呈现，难成气候进而和外企抗衡，这种格局目前较难改变。

      数据显示，占戒烟药市场份额最大的是由辉瑞制药生产的名为畅沛的非尼古丁类药物

，2009年占戒烟药品市场的66.13%，达到1.4328千万元，2010年销售额有所上升达1.6058千万

元，但市场份额因其他品牌的竞争，较2009年减少15.02%。目前戒烟产品市场依旧是辉瑞、

强生、诺华三大外企占据主导。

世界卫生组织推荐的戒烟药一共有3类7种，第一种是尼古丁替代疗法，国际上有5类，国内目

前只有贴片；第二类叫盐酸安非他酮；第三类是伐尼克兰。另外，可以使用一些行为疗法、

心理治疗来克服吸烟者的烟瘾和心理依赖。强生的&ldquo;力克雷&rdquo;和诺华的&ldquo;尼

派&rdquo;都属于尼古丁替代疗法，畅沛则是第三类伐尼克兰。目前我国有烟民3.5亿，如果按

照10%的烟民寻求药物戒烟，每人戒烟费用1000元计算，那么国内戒烟市场规模就可达到350

亿元。

      中国产业信息网发布的《2012-2016年中国戒烟产品市场调查与投资前景研究报告》共十二

章。依据国家统计局、国家信息中心、国家海关总署、国际组织、行业协会、中国产业研究

报告网等权威机构的数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到戒烟产

品的发展动态竞争格局等信息。对我国戒烟产品市场环境与发展前景、市场竞争格局与动态

、市场需求供给与产销状况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等进行深入研

究，并列举戒烟产品市场行业内重点企业状况，竞争优势等。报告深入揭示了戒烟产品市场

潜在需求和机会，为投资者选择恰当的投资时机和投资决策，为公司领导层做战略规划提供

准确的行业市场情报及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要的参考价值！

第一章 2011-2012年世界戒烟产品行业整体运营状况分析

第一节 2011-2012年世界戒烟产品运行环境分析

一、世界烟草业运行状况分析

二、世界烟民规模分析

三、俄罗斯卷烟消费税指标将提高20%及影响分析

四、美国卷烟销量分析

第二节2011-2012年世界戒烟产品行业市场运行格局



一、世界戒烟产品市场运行特点分析

二、辉瑞将部分最畅销产品美国市场批发价上调
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五、美推出低剂量药用尼古丁戒烟辅助产品

六、力克雷戒烟产品获批上市
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第三节2011-2012年世界戒烟产品市场发展动态分析

一、世界卷烟的生产总量及地区分布
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第四节 2011-2012年世界主要国家戒烟产品市场运行分析

一、美国

二、日本

三、欧洲

第五节 2012-2016年世界戒烟产品新趋势探析

第二章 2011-2012年中国戒烟产品行业市场发展环境解析

第一节　2011-2012年中国宏观经济环境分析

一、国民经济运行情况GDP(季度更新)

二、消费价格指数CPI、PPI

三、全国居民收入情况

四、恩格尔系数

五、工业发展形势

六、固定资产投资情况
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八、中国汇率调整

九、存贷款基准利率调整情况

十、存款准备金率调整情况

十一、社会消费品零售总额
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第二节2011-2012年中国戒烟产品市场政策环境分析



一、国家控烟与消费税政策

二、专家建议戒烟花费纳入医保

第三节2011-2012年中国戒烟产品市场社会环境分析

一、吸烟对健康危害受到关注
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二、&quot;尼古丁口香糖&quot;在沪掀戒烟疗法之争 
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一、企业概况 

二、在华市场投资运行情况分析
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四、国际化发展战略分析
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一、企业概况 
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三、品牌竞争力分析

四、国际化发展战略分析
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二、在华市场投资运行情况分析
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二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析
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